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Zaproszenie na Ogólnopolską Interdyscyplinarną Konferencję Naukową
„Konsument w zmieniającym się otoczeniu społecznym.

 Między pragmatyzmem a dyferencjacją.”

Wrocław 23 października 2017
Tematyka:

Współczesna dyskusja wokół konsumpcji (zarówno potoczna jak i naukowa) wskazuje na jej centralny status jako kategorii opisującej kondycję naszych czasów. Jednocześnie treść tej dyskusji pełna jest sprzeczności i antynomii, takich jak: „autonomia – dominacja”, „racjonalność – nieracjonalność”, „wolność – zniewolenie”, „nadmiar – umiarkowanie”, „instrumentalność – ekspresyjność”, „indywidualność – uspołecznienie”, „masowość – zróżnicowanie” itp.

Próba uporządkowania wiedzy o konsumencie zderza się z problemem nieustannie zmieniającego się otoczenia (gospodarczego, instytucjonalnego, kulturowego, politycznego itp.), wobec którego konsumenci podejmują adaptacyjne i dialektyczne zmiany. Dotychczasowe paradygmaty i prawdy naukowe (np. racjonalność działań i stabilność rynków) ulegają zakwestionowaniu, co skłania do poszukiwania nowych perspektyw i podejmowania nowych badań w obszarze zachowań konsumenta.

Chcielibyśmy zaprosić Państwa do podzielenia się własnymi refleksjami i wynikami badań nad współczesnym konsumentem w takich obszarach tematycznych, jak:

· gospodarstwo domowe wobec zmian w otoczeniu

· stare i nowe trendy konsumpcji

· alternatywne formy i style konsumowania

· wyzwania dla marketingu w XXI w.

· społeczne i kulturowe determinanty zachowań konsumenckich

Publikacja:

Artykuły zostaną opublikowane w „Pracach Naukowych Uniwersytetu Ekonomicznego we Wrocławiu” (10 pkt) po uzyskaniu pozytywnych recenzji. Artykuł powinien być przygotowany zgodnie ze wskazówkami zamieszczonymi na stronie Wydawnictwa Uniwersytetu Ekonomicznego (www.wydawnictwo.ue.wroc.pl). Uprzejmie prosimy autorów, żeby artykuły nie przekraczały 20 000 znaków/10 stron A4. Publikacja pojawi się po konferencji.

Rada Programowa:

Prof. dr hab. Wanda Patrzałek – przewodnicząca

Prof. dr hab. A. Dąbrowska

Prof. dr hab. B. Iwankiewicz - Rak

Prof. dr hab. B. Dobek – Ostrowska

Prof. dr hab. J. Kall

Prof. dr hab. Z. Kurcz
Prof. dr hab. K. Mazurek-Łopacińska

Prof. dr hab. W. Misiak
Prof. dr hab. A. Styś

Prof. dr hab. G. Światowy

Dr A. Perchla - Włosik
Dr J. Wardzała 

Dr M. Cebula

Organizacja Konferencji:

Przewodnicząca komitetu organizacyjnego
Prof. dr hab. W. Patrzałek
Komitet Organizacyjny

Dr A . Perchla - Włosik
Dr J. Wardzała 

Dr M. Cebula

Sekretariat konferencji: 
Dr Joanna Wardzała
Miejsce konferencji: Uniwersytet Wrocławski, Wydział Nauk Społecznych, ul. Koszarowa 3, 51-149 Wrocław

Koszt uczestnictwa: 600 zł Koszty obejmują: obiad i serwisy kawowe, materiały konferencyjne oraz publikację w Pracach Naukowych Uniwersytetu Ekonomicznego 10 pkt. (po uzyskaniu 2 pozytywnych recenzji).
Kluczowe terminy:

Do 31 lipca 2017 r. – nadsyłanie propozycji wystąpień wraz z abstraktami (do 1500 znaków ze spacjami) na adres: konferencja.konsumpcja@wns.uni.wroc.pl 

· Do 15 sierpnia 2017 r. – uzyskanie informacji zwrotnej co do zakwalifikowania propozycji wystąpienia na konferencji;

· Do 31 sierpnia 2017 – uiszczenie opłaty konferencyjnej – na konto ‘Uniwersytet Wrocławski pl. Uniwersytecki 1, 50-137 Wrocław’; nr konta: 09 1090 2503 0000 0001 1110 6022; tytułem „Imię i Nazwisko, Konsument w zmieniającym się otoczeniu społecznym, nr 7003/2291/2017” (Uprzejmie prosimy o informację, czy faktura VAT ma być wystawiona na jednostkę zatrudniającą uczestnika konferencji, np. Uniwersytet Ekonomiczny. W takim przypadku wpłata powinna być dokonana bezpośrednio przez jednostkę. W wyniki wpłaty indywidualnej uczestnika, możliwe jest wystawienie faktury na jego osobę).

· Do 30 września 2017  – przesyłanie artykułów,
· 23  października 2017 – konferencja.
SERDECZNIE ZAPRASZAMY DO NADSYŁANIA ZGŁOSZEŃ

